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Voz oE LAs EmPRESAS

¢, Quiénes Somos?

El Consejo Nacional de la Publicidad fue fundado hace 50 afios por un grupo de empresarios profundamente
preocupados por promover las grandes causas nacionales, fomentar la participacion social e influir
positivamente en el &nimo, valores y habitos de la sociedad mexicana.

A partir del 2001 evoluciona a Consejo de la Comunicacién, A.C.
Impactando con mas de 140 campafias sociales.

Mision

Ser la voz de las empresas al servicio de las grandes causas de México.

Vision

Llegar a ser promotor relevante y permanente de ideas, valores, actitudes y costumbres que construyan
una mejor sociedad.

Lograr una participacion activa, y sobre todo, decidida de los distintos actores politicos, econémicos y
particularmente, sociales, porque sélo asi lograremos materializar los cambios que el pais requiere con
tanta urgencia.
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Objetivo del Consejo de la Comunicacion:
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Educacion de calidad

La educacion debe ser la estrategia maestra de desarrollo, de combate a la pobreza y de atencién a la
raiz de los problemas, para ir a las causas y no sélo mitigar las consecuencias.

Posicionar e impulsar la labor empresarial

La labor empresarial es el motor del desarrollo econémico, la fuente de empleos y prosperidad.

Valores

Promover una educacion y formacion valoral.
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Sélo asi, podemos aspirar a construir un pais préospero, moderno y desarrollado; a
tener una sociedad mas justa y equitativa:

- Una educacion de calidad y un sector emprendedor y empresarial fuerte y
productivo son indispensables para ser verdaderamente competitivos.

- Necesitamos ser competitivos para atraer mas inversiones.

- Necesitamos inversiones para generar mas empresas y empleos de
mayor valor agregado.

- Necesitamos mas empleos para tener una clase media mas grande y
présperay un pais moderno.

No hay otro camino vy no hay atajos!




¢, COmo avanzar en estos temas?

Sumando esfuerzos y atreviéndonos a
actuar

Posicionar Impulsar
Andarl e prioridaidd)etivos ¢c
Adat os dur oso Nsumar esf ue

Estrategias constantes y de largo plazo
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Educacion de Calidad

La educaciéon debe ser la estrategia maestra de desarrollo, de combate a la pobreza
y de atencion a la raiz de los problemas, para ir a las causas y no soélo mitigar las
consecuencias.

Objetivo General
Fomentar una cultura de lectura para impulsar una Educacion de Calidad.
Fines:
1.- Para generar oportunidades de desarrollo personal, mejorar la calidad de vida,

elevar la productividad y forjar competencias ciudadanas que contribuyan al
desarrollo y crecimiento de México.

2.- Mejorar el rendimiento escolar de los niflos que les permita tener mejores
oportunidades de vida.

La OCDE (1995) define la educacion de calidad como aquella que "asegura a todos
los jovenes la adquisicion de los conocimientos, capacidades, destrezas y actitudes
necesarias para equipararles para la vida adulta". ™
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Impulso a una Educacion de calidad
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VINCULAR/IMPULSAR
Objetivo especifico a lograr:
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Compromiso de cada uno de los
actores para lograr objetivo

- Empresarios

- Medios

- Escuelas y Universidades

- Gobierno Federal, Estatal

y Municipal

- Oscks

@FUERZO, SUPERACION, COMPROMISO Y HONESTIDAD>

VALORES

Compromiso de cada uno de los
actores para lograr objetivo

Padres de familia,
lean con sus hijos

- Padres de Familia
- SEP
- Maestros




Educacidon de Calidad
SITUACION ACTUAL DE LA EDUCACION EN MEXICO

Inician Terminan Inician Terminan Terminan
Primaria: Secundaria: EMS: EMS: licenciatura:
98% 62% 46% 25% 13%
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